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Halfjaarcijfers 2016 

Agenda 



Omzet 

30,6% 

24,8% 

44,6% 

Supermarkten 

FS  Zelfbediening 

FS  Bezorging 

H1 - 2016  



Omzet Sligro Food Group 

€ 60

€ 22

€ 0

H1 - 2016 

€ 414 

€ 941 

Overig 

-€ 1 

Acquisities H1 - 2015 

€ 415 

€ 859 

FR FS 



Omzet Foodservice 















€ 60

€ 22

H1 - 2016 

€ 941 

Overig Acquisities H1 - 2015 

€ 859 



Omzet Foodretail 















H1 - 2016 
Netto Omzet 

-0,4% 

Overig 

-0,3% 

SM Mutaties 

2,1% 

H1 - 2015 LfL 

-2,2% 



Brutowinst 

















Kosten 



















EBITA 

















Afschrijving, amortisatie & rente 





 







Financiering 











 



Nettowinst 







Gesegmenteerde resultaten 

















Kasstroomoverzicht 













Gesegmenteerde kasstroom 















Supply Chain Finance 































Marktontwikkelingen Foodretail 2016 













Zomerrapport GfK 2016 



Foodretail bij Sligro Food Group 
















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Foodretail bij Sligro Food Group 

































Foodretail bij Sligro Food Group 

* Alle metingen zijn gebaseerd op Face to Face onderzoek bij de kassa van de vestigingen. 
 



Foodretail bij Sligro Food Group 
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* Alle metingen zijn gebaseerd op Face to Face onderzoek bij de kassa van de vestigingen. 
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

Foodretail bij Sligro Food Group 

2

10

15

3

Pilots Ultimo 2016 H2 - 2016 H1 - 2016 



Foodretail bij Sligro Food Group- Fijnproevers 



Doelstelling persoonlijke aanbiedingen 

Bevestiging van 
aankopen 

Nieuw in 
assortiment 

Sanering -
vervanging 

Gratis Product Actie 

Maatwerk oplossing 

 Doel:  loyale klanten belonen en aankoopfrequentie verhogen 
 
 

 Doel:  nieuwe producten introduceren bij een gerichte doelgroep 
 
 

 
 Doel:  gericht nieuwe producten introduceren bij huidige kopers  

(klantbehoud) 
 

 
 Doel:  (nieuwe) producten introduceren bij een gerichte doelgroep 
 
 

 
Basket analyse (cross – selling  / up – selling), actiemechanismen testen, switchers 

test, retentie analyse) 
 



Plannen H2 - 2016 en verder 
 









 













Marktontwikkelingen Foodservice 2016 









Foodservice bij Sligro Food Group 

















Foodservice bij Sligro Food Group - Acquisities 

























Foodservice bij Sligro Food Group - Uitrol 3.0 









Foodservice bij Sligro Food Group - Sligro België 

















Foodservice bij Sligro Food Group - Online 3.0 

S  

Online 
3.0 



Foodservice bij Sligro Food Group - ZiN 



Foodservice bij Sligro Food Group - ZiN 



Foodservice bij Sligro Food Group - ZiN 



Foodservice bij Sligro Food Group - ZiN 



Plannen H2 - 2016 en verder 

















Vooruitzichten 





















Winst & verliesrekening 



Balans 




